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COLAPSO 
 

Projeto cinematográfico de curta-metragem. 

 

Aprovado pela Lei de Incentivo à Cultura (artigo 18) 

Pronac: 09 2354 

Custo do Projeto: R$ 134.612,00 

 

Conta para depósito disponibilizada pelo MinC ao projeto: 

Banco do Brasil 

Agencia: 1419-2 

Conta:  17610-9 

 

 

CONTATO 

Bruno Caldas 

(61) 3468-6620 

(61) 9248-7213 

brunodutracaldas@gmail.com 

cor@corfilmes.com.br 

 

Ministério da Cultura – (61) 2024.2272 / 2145 / 2249 

 

SINOPSE 
 

Um homem vive o turbilhão existencial dos seus últimos momentos de vida.  
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JUSTIFICATIVA e RESUMO 

 

 COLAPSO é um projeto de filme de curta-metragem que busca evidenciar o sonho como oxigênio 

para a existência humana na sociedade contemporânea. Este estudo traz, à luz da arte 

cinematográfica, a força do sonho de criar realidade, às vezes o único elemento capaz de 

justificar alguns acontecimentos do cotidiano urbano. 

 

 O roteiro reflete sobre um personagem que tem pouco compromisso com a sociedade. Roberto 

vive minimamente, distribui santinhos em troca de doações, uma forma digna que encontrou de 

sobreviver. Movimentando-se de bicicleta por Brasília e completamente deslocado do fluxo urbano, 

do cotidiano burocrático da cidade, neste oásis que partiu de um sonho, o personagem usufrui 

harmonicamente do modelo arquitetônico aparentemente perfeito. Freqüentando todos os extremos, 

ele conhece pessoas extraordinárias, de diversos mundos. Até que, num sonho, os personagem da 

realidade criam em Roberto uma trama absurda. Como se perdesse o chão, Roberto é sucumbido a 

acreditar que o sonho virou realidade e o mundo desaba sobre ele.  

 COLAPSO possui uma proposta inusitada e desafiadora ao meditar conceitos complexos da 

contemporaneidade, da exclusão social, das exigências existenciais do mundo moderno. Inspirado 

em David Lynch, Felini, Glauber e Tarantino, utilizará técnicas inovadoras de filmagem e efeitos 

visuais, acompanhadas de um minucioso trabalho de áudio. Toda sua equipe, inclusive um time de 

atores competentes, será de Brasília. 
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OBJETIVOS 

Objetivo Geral 

 Demonstrar através da representação imagética, aspectos da psicologia humana e do conflito 

existencial contemporâneo. 

 

Objetivos Específicos 

- Produzir em Brasília (DF) um curta-metragem inédito; 

- Estreiar no 43o Festival de Brasília do Cinema Brasileiro; 

- Exibir em festivais de cinema, redes de televisão e internet, escolas de ensino e 

universidades, promovendo debates sobre psicologia e cinema; 

- Promover a discussão sobre o tema proposto e a estética cinematográfica brasileira.  

 

ESTIMATIVA DE PÚBLICO 

- Cinemas (Festivais e Mostras): 10.000 

pessoas; 

- Exibições promovidas: 500 pessoas; 

- Televisão: 50.000 pessoas (estimativa de 

programas destinados a exibição de curta-

metragens); 

- Internet: 50.000 pessoas. 

PÚBLICO ALVO 

- Homens e mulheres de 15 – 35 anos; 

- Classes A e B; 

- Formadores de opinião. 
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Por que patrocinar o cinema? 

  

 O cinema é considerado o mais nobre das artes, pois agrega todos os ofícios da humanidade 

na sua construção, literalmente tudo. Realizado, passa a ser referencia histórica, o registro 

perfeito da cultura, das conquistas, das forças e dos poderes, dos dilemas e anseios de uma 

sociedade, de uma época. 

  

 Patrocinar este filme é uma oportunidade rara para uma instituição registrar-se na história 

de Brasília, tornando-se eternamente referencia para a sociedade futura do nosso tempo, de quem 

e como somos.  

  

 Quando assistimos a um bom filme, de imediato somos levados a crer que aquilo é verdade. 

Emocionados, vivenciamos o que assistimos. Assim, quando uma marca é cuidadosamente posicionada 

em um filme, naturalmente conota-se sua existência na realidade, no cotidiano. Para o 

espectador, aquela marca vira referencia daquele produto para a sua própria realidade.  

  

 Patrocinar o cinema é uma experiência que reflete a maturidade de uma empresa. Transporta a 

empresa a um status de nobreza enquanto passa a existir dentro de uma arte de tamanha 

complexidade e sensibilidade.  
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PLANO DE DISTRIBUIÇÃO 

- Estrear no Festival de Cinema de Brasília; 

- Exibir em Mostras e Festivais nacionais e internacionais 

de cinema; 

- Distribuição de DVD às escolas de cinema, bibliotecas, 

associações, videotecas e cineclubes; 

- Veicular na televisão; 

- Após dois anos da estréia no cinema o filme será 

disponibilizado na internet com acesso nos principais 

sites de vídeo e cinema. 

 

PLANO DE DIVULGAÇÃO 

- Pré-estreia para convidados, patrocinadores, imprensa e 

equipe; 

- Edição de trailer de 30 segundos e making-of para 

disponibilizar online; 

- Criar um Blog de produção do filme; 

- Fomentar matérias sobre o filme em sites e blogs. 
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PATROCÍNIO PELA LEI DE INCENTIVO À CULTURA 

  

 COLAPSO foi aprovado pelo Ministério da Cultura a captar recursos no valor de R$ 134.612,00 

com o mecanismo da Lei de Incentivo à Cultura (Lei 8.313/91), também chamada de Lei Rouanet. O 

Patrocinador pode optar por este mecanismo. Poderão patrocinar este projeto: 

  

 

- Pessoa Jurídica pode destinar 04% do imposto de renda vigente. 

- Pessoa Física pode destinar 06% do imposto de renda vigente. 

    

 

 

 Com a publicação da Lei 9.874/99 e a Medida Provisória nº 

2228-1/2001, a pessoa física ou a empresa que apoiar este 

projeto poderá deduzir até 100% do valor patrocinado, dentro 

dos limites da legislação do imposto de renda vigente. 

 

 

Observações 

- Empresas que optam por trabalhar com o lucro presumido não pode participar deste mecanismo; 

- Empresas que optam pelo Simples Nacional não podem participar deste mecanismo. 
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CONTRAPARTIDAS 

 Caso opte pelo mecanismo da Lei Rouanet, os Patrocinadores terão dedução no imposto de 

renda no valor equivalente a 100% do valor patrocinado (dentro do limite de 4% do I.R.). 

Receberão 10 cópias do DVD do filme, assinados pelo Diretor, e convites para a estréia no 

cinema. A presença de qualquer marca é exclusiva aos Patrocinadores e também facultativa aos 

mesmos. 

 

PATROCINADOR 01 – Patrocínio a partir de 30% do orçamento do projeto. 

- Inclusão de logomarca nos créditos iniciais e finais do filme; 

- Inclusão de logomarca em todo material de divulgação (impressos e virtuais) do filme; 

- Enquadramento dentro do filme, em 2o plano, de um produto ou da logomarca do patrocinador 

(cena será elaborada exclusivamente para o patrocinador). 

 

PATROCINADOR 02 – Patrocínio acima de 10% do orçamento do projeto. 

- Inclusão de logomarca nos créditos iniciais e finais do filme; 

- Inclusão de logomarca em todo material de divulgação (impressos e virtuais) do filme. 

 

PATROCINADOR 03 – Patrocínio até 10% do orçamento do projeto. 

- Inclusão de logomarca nos créditos finais do filme; 

- Inclusão de logomarca em todo material de divulgação (impressos e virtuais) do filme. 

 

PATROCINADOR 04 – Patrocínio até 05% do orçamento do projeto. 

- Inclusão de logomarca nos créditos finais do filme. 
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CRONOGRAMA DE REALIZAÇÃO 

 

 Este projeto tem previsão de realização de 2 anos. Dependerá da captação dos recursos 

necessários a sua realização para dar início à etapa de Pré-produção. Estima-se que o filme 

estará finalizado para distribuição em setembro de 2010. 

 

1) Captação – Pesquisa de empresas e captação de Patrocínio através da Lei Rouanet. Período: 

Aprox. 12 meses.  

 

2) Pré-produção: Pesquisa de locações, solicitação de autorizações para gravação em espaço 

público e locações. Seleção de atores. Decupagem técnica do roteiro com equipe. Criação de 

arte com a equipe de finalização, ensaios e contratação de equipe técnica de filmagem. 

Período: Aprox. 02 meses.  

 

3) Produção/filmagens/desprodução: Execução das filmagens. Período: Aprox. 01 mês. 

 

4) Finalização: Decupagem do material, edição e tratamento das imagens captadas. Criação de 

animação e efeitos para a inclusão no filme. Tratamento geral de cores. Criação de trilha 

sonora original e mixagem de áudio.  Inclusão de créditos iniciais e finais. Versões para 

outras línguas. Legendagens. Cópia em Beta Digital, autoração de DVD e copiagem de 100 

DVDs. Transfer de vídeo para Película. Período: Período: Aprox. 04 meses. 
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5) Divulgação e Distribuição: Criação de arte e impressão de material gráfico de divulgação 

(encartes de DVD, posters). Envio de copias aos patrocinadores, além de festivais e mostras 

nacionais e internacionais de cinema. Edição de trailer. Estréia nos cinemas. Criação de 

sitio na internet para abrigar informações sobre o filme e trailer. Período: Aprox. 05 

meses. 

 

 

 

ORÇAMENTO 

 

- Pré-Produção: R$ 18.827,00 

- Produção / Execução: R$ 84.097,00 

- Divulgação e Distribuição: R$ 3.038,80 

- Custos Administrativos: R$ 5.000,00 

- Recolhimentos: R$ 10.188,00 

- Elaboração e Agenciamento: R$ 13.461,20 

 TOTAL: R$ 134.612,00 
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LANÇAMENTO DO DIÁRIO OFICIAL DA UNIÃO 
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A COR FILMES 

  

 A COR FILMES é uma produtora de cinema independente que, desde 1996, trabalha para levar às 

telas o que há de mais ousado e atual em linguagem cinematográfica. Berço de vários talentos e 

sempre em busca de projetos inovadores, batalhamos em Brasília para levar a diversidade 

brasileira ao mundo atravéz do cinema. Somos pessoas obcecadas em retratar e registrar o povo e 

a cultura brasileira, com alta qualidade em entretenimento, conteúdo e informação. Esse é o 

nosso foco de atuação. 

  Atualmente, a Cor Filmes finaliza o documentário de curta-metragem Braxília, da 

diretora Danyella Proença, sobre o poeta Nicolas Behr; prepara o curta-metragem Eu Não Sei, de 

Luiz Girafa Jungmann; distribui em festivais e mostras o curta-metragem Bibliofagia, de Renato 

Cunha, premiado no Programa Petrobras Cultural; distribui o premiado longa-metragem Dom Helder 

Câmara - O Santo Rebelde, de Erika Bauer, cujos patrocinadores foram a Petrobras, o BNDES e o 

Banco do Nordeste.  

 A Cor Filmes também é produtora do curta documentário O chiclete e a rosa, de Dácia 

Ibiapina; do documentário A saga do grão: história da soja em Mato Grosso, de Cosme Heinar; é 

co-produtora do curta-metragem Viva Cassiano!, de Bernardo Bernardes (premiado pelo júri popular 

no 37º Festival de Brasília do Cinema Brasileiro como melhor curta); do curta-animação Deu no 

jornal, de Yanko Del Pino (premiado como melhor curta em diversos festivais do país); pesquisa e 

desenvolve projeto para o longa-metragem Os Ratos do diretor e roteirista Renato Cunha, baseado 

no livro homônimo do escritor gaúcho Dyonélio Machado. 

 


